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東京サントリーサンゴリアスのホストゲーム開幕戦を告知する広告シリーズ。新聞15段と連動したSNS投稿を行い、リアルとデジタルで立体的に盛り
上げました。

共通のテーマとなるコピーは「感情のラグビー」。弱い自分と強い自分がラグビーのように“陣取り”を行っている。そんな心の内を紹介した。強い
生き物として語られがちなラグビー選手の弱い内面にフォーカスし驚きと話題を呼びました。また、誰もが共感できるメンタルコントロールの話に
なったことで、ラグビーを全く知らない人にも響く原稿に仕上がりました。

新聞広告ではより深くじっくりと読ませる原稿に。SNSではサクサク読める文章に。メディアに合わせて最適化する工夫も行ったことが評価されました。
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